ITB BERLIN 2026
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HERKUNFT DER AUSSTELLER

(Quelle: Registrierungsdaten)

BRANCHENZUGEHORIGKEIT

(Mehrfachnennungen / Auszug n > 3%)

Tourismusorganisationen & -verbande 280/0
Reiseveranstalter 260/0

Travel Technology 2 3 0/0

Unterbringung / Unterkunft 1 90/0

Reisebiiros 4 30/0

Verkehrsmittel / Verkehrstrager 1] ] O/g

Luxus 90/0
mice 8%

Kulturtourismus 80/0

Adventure Travel 7 0/0

Business Travel 7 o/o

Responsible Tourism 50/0

Medizinische- und Gesundheitsreisen 40/0

Wellness 40/ (1)
Youth Travel 40/0

Information und Beratung 30/0

Aus- und Weiterbildung / Wissenschaft und Forschung 30/0

Sonstige 80/0

ANGEBOTSBEWERTUNG

der Aussteller beurteilen das Produkt- und Dienst-
o leistungsangebot der ausstellenden Unternehmen
o auf der ITB Berlin 2026 als (weitgehend) vollstandig.

(Summe: Das Angebot ist umfassend,
Das Angebot ist weitgehend vollstandig)

RELEVANZ

der Aussteller beurteilen ihre Beteiligung an
o der ITB Berlin als (sehr) wichtig im Vergleich zu
o Beteiligungen an anderen Tourismus-Fachmessen.

(Summe: sehr wichtig, wichtig)

NACHMESSEGESCHAFT

der ausstellenden Unternehmen
4 o erwarten ein positives Nachmessegeschaft.
(TOP3 auf 6er Skala)
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QUALITAT DER
FACHBESUCHER:INNEN

der diesjahrigen Aussteller sind mit der Qualitat
8 3 o der Fachbesucher:innen an ihrem Stand (voll
o und ganz) zufrieden.

(TOP3 auf 6er Skala)

BETEILIGUNGSZIELE

+~NEUE KONTAKTE / +GESCHAFTS-
PARTNERSCHAFTEN BEZIEHUNGEN
HERSTELLEN" PFLEGEN"

bilden die wichtigsten Beteiligungsziele der Ausstellerschaft. Diese Ziele wurden
von 76% bzw. 81% (TOP3) in sehr gutem bis zufriedenstellendem AusmaB erreicht.

(Auszug > 56%,

Mehrfachnennungen) Ziel fir % Ziel wurde zu %
der Aussteller erreicht
wichtig

Neue Kontakte /

Partnerschaften herstellen 960/0 _ﬂc

Geschaftsbeziehungen

pflegen 90% i 81%.

Vernetzung innerhalb
der Branche 720/0 _ 820/0

Produkte bewerben /

Verkauf 640/0 _ﬂd

Vorbereitung von

Geschaftsabschliissen 61 0/0 _ 760/0

Markt- /

Konkurrenzbeobachtung 600/0 _ 740/0
Geschéftsabschlisse erzielen 560/0 _ 650/0

(TOP3 auf 6er Skala)

GESAMTEINDRUCK & AUSBLICK

85%

der Aussteller schatzen den Nutzen der
Beteiligung ihres Unternehmens an der
ITB Berlin als (sehr) hoch ein.

86%

der Aussteller wiirden eine Beteiligung
an der ITB Berlin weiterempfehlen.

90%

der Aussteller sind bereit, auch an der
nachsten ITB Berlin teilzunehmen.

(TOP3 auf 6er Skala)

Basis: exkl. , keine Angaben”



